
Dienstag, 30. März 2021 um 10 Uhr, digital

Urlaubsregion Waginger See
Willkommen zur Vermieterversammlung



Unsere Vision für den Tourismus
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Wir verstehen uns als eine naturnahe Genussregion 
– und werden auch als solche wahrgenommen.



Unsere Vision für den Tourismus
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Wir tragen aktiv zum Erhalt der Natur, 
unserer Kulturlandschaft und ihrer Wertschätzung

in der Bevölkerung 
und bei allen relevanten Institutionen bei.



Unsere Vision für den Tourismus
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Diesen Anspruch wollen wir gemeinsam mit Leben füllen 
und in einer Angebotsentwicklung und Vermarktung 
unseren Gästen und Mitbürgern zugänglich machen.



5

1. Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
2. Aktuelles und mittelfristige Ziele
3. Wie kann sich jeder Gastgeber ins Geschehen einbringen? 
4. Was wir allen Gastgebern mit auf den Weg geben wollen
5. Fragen & Anregungen
6. Virtuelles Treffen im „Meetingland“

Unsere Themen heute



Gäste- und Übernachtungszahlen 2020
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Waging am See

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020



68.421 (-5,3%) Ankünfte in Waging 2014-2020

8Quelle: Landesamt für Statistik

+ 7 % + 8 %
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482.214 (+9,6%) Übernachtungen in Waging 2020

10Quelle: Landesamt für Statistik

+ 56 %+ 15 %
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ÜN Camping vs. ÜN Bettenbetriebe in Waging

ÜN Camping ÜN Bettenbetriebe

2009 286.975 116.524

2010 -4,4%   274.335 -4,4% 111.398

2011 -0,4%   273.150 -19,4% 89.836

2012 +9,1%   297.876 +2,1%      91.767

2013 -3,0%   289.080 +25,4%   115.036

2014 -5,2%   274.022 -4,5%     109.888

2015 +5,0% 287.757 +7,6%    118.189

2016 +0,8%   290.107 +10,0%   130.110

2017 +5,0%   304.511 -14,5%   111.192

2018 +4,5%   318.753 +5,6%   117.744

2019 +2,7%   327.231 -4,1%   112.862

2020 +15,4%   377.772 -7,5%   104.442

Rekord!
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Übernachtungen nach Bundesländern 2020
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Quelle: DigiMelde, ohne Camper, nur Bettenbetriebe

Übernachtungen 

2015 2016 2017 2018 2019 2020 %
Bayern 16.619 21.797 25.374 23.871 25.462 26.260 +3 %

Baden-Württem 19.424 19.763 19.936 17.451 17.468 19.816 +13 %

NRW 17.167 16.361 15.767 15.030 15.505 14.619 -6 %

Hessen 7.760 10.212 7.286 6.921 7.277 7.391 +2 %

Rheinland-Pfalz 4.277 5.600 5.410 5.720 5.452 4.537 -17 %

Niedersachsen 5.557 5.517 5.457 5.196 4.819 4.022 -17 % 

Sachsen 3.535 5.375 4.883 4.545 2.276 2.862 +26 % 

Berlin 953 1.489 1.244 1.575 1.595 1.838 +15 % 

Thüringen 1.180 1.239 906 1.505 1.381 1.233 -11 %

Hamburg 419 497 732 473 473 885 +88 %

Schleswig-Holst. 496 549 958 1.210 1.392 817 -41 %

Saarland 524 820 614 878 717 809 + 13 %

Sachsen-Anhalt 620 614 512 557 553 739 + 34 %

Brandenburg 775 1.330 1.280 932 901 640 -29 %

Meck-Pom 275 191 272 377 473 392 -18 %

Bremen 175 311 392 364 120 209 +74 %
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Gästeherkunft nach Ländern 2020
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Quelle: DigiMelde, ohne Dauercamper

Internat. Ankünfte ca. 4,4 %

2016 2017 2018 2019 2020 %

Österreich 2.038 2.382 2.629 2.642 1.163 -56

Schweiz 744 773 943 943 604 -30

Niederlande 672 635 537 537 291 -32

Italien 173 146 130 125 89 -29

Dänemark 183 125 155 128 68 -47

Frankreich 93 89 136 104 36 -65

Tschechische Republik 53 49 181 53 31 -42

Großbritannien/Nordirland 90 86 109 63 26 -59
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Gäste- und Übernachtungszahlen 2020
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Waginger See Region

Rückblick auf das Tourismusjahr 2019



Gästezahlen vom Waginger See 2020

16

Ort 2019 2020 Änderung

Waging 440.093 482.214 + 9,6 %

Kirchanschöring 38.244 48.674 + 27,3 %

Taching/Tengling 32.952 28.161 - 14,5 %

Petting 26.076 29.744 + 14,1 %

Wonneberg 20.064 13.934 - 30,6 %

Tittmoning 23.347 23.810 + 1,2 %

Fridolfing 19.744 17.189 - 13 %

Gesamt 599.995 643.726 + 7,3 %

Ort 2019 2020 Änderung

Waging 72.219 68.421 - 5,3 %

Kirchanschöring 14.108 8.113 - 42,5 %

Taching/Tengling 6.485 4.559 - 29,7 %

Petting 3.788 4.651 + 22,8 %

Wonneberg 7.596 4.578 - 39,8 %

Tittmoning 8.178 7.774 - 4,9 %

Fridolfing 4.192 3.141 - 25,1 %

Gesamt 112.374 101.237 - 9,9 %
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Entwicklung am Waginger See
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Übernachtung % Ankünfte % Aufenthalt

2009 513.945 62.506 8,2

2010 502.162 -2,3 60.274 -3,6 8,3

2011 494.688 -1,5 64.833 +7,6 7,6

2012 519.545 +5,0 69.809 +7,7 7,4

2013 532.496 +2,5 73.902 +5,9 7,2

2014 520.998 -2,2 73.518 -0,5 7,1

2015 544.723 +4,6 92.839 +26,3 5,9

2016 568.340 +4,3 97.616 +4,9 5,8

2017 571.584 +0,6 97.563 -0,1 5,9

2018 603.283 +5,6 110.302 +13,1 5,5

2019 599.995 -0,6 116.566 +5,7 5,1

2020 643.726 +7,3 101.237 -9,9 6,4
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ÜN Camping vs. ÜN Bettenbetriebe am Waginger See
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2.265 Betten am Waginger See
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- 20% zu 2010
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686 DTV-Sterne leuchten über dem Waginger See

20

240 Vermieter mit 2.265 Betten
423 Fewo, davon 172 klassifiziert
48 Zimmer, davon 10 klassifiziert

NUR 82 online buchbare Leistungen

Touristische Zahlen & Strukturen



Tourismuszahlen der Verbände 2020
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Übernachtung % Ankünfte % Aufenthalt

Waginger See 643.726 +7,3 101.237 -9,9 6,4

Chiemgau Tourismus* 2,6 Mio. - 14% 574.000 - 27% 4,5

München-Oberbayern* 24,6 Mio. - 45% 8,4 Mio. - 55% 3,1

Bayern* 60 Mio. - 41% 20 Mio. - 50% 3,0

Deutschland* 302 Mio. -39,0 98 Mio. - 49% 3,1

* Quelle: Landesamt für Statistik, nur gewerbliche Betten und Campingplätze ab 10 Betten/Stellplätze

Touristische Zahlen & Strukturen



Ankünfte & Übernachtungen der Reg.bezirke 2020

22

Quelle: https://de.statista.com/statistik/

Touristische Zahlen & Strukturen



Ankünfte & Übernachtungen in Bayern 1983-2020

23Touristische Zahlen & Strukturen



Wichtigste Urlaubsaktivitäten des Bayernurlaubers

24Quelle: Reiseanalyse 2020 Touristische Zahlen & Strukturen



Die Zukunft nach Corona?

25Touristische Zahlen & Strukturen

Durch Corona hat sich bei den Menschen eine andere Verbindlichkeit 
des Denkens und Fühlens eingestellt. 
Die Krise hat eine Dämpfung in Extremen hervorgerufen.
Spaßtourismus, Kreuzfahrten… verschwinden immer mehr
Ökologie, Natur, Genuss, Gesundheit, Gemeinschaft, Selbstfindung, 
mobile Arbeit… kommen in den Vordergrund
Quelle: http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-
tourismus/

http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-tourismus/


Die Zukunft nach Corona?
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Quelle: http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-
tourismus/

Touristische Zahlen & Strukturen

Werte, Alltag, Politik, Wirtschaft, Institutionen und Gesellschaft sind 
von dieser „Tiefenkrise“ betroffen und werden dadurch in mehr 
Verbindungen zueinander gestellt. 

-> Langfristveränderungen der Megatrend-Karte

http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-tourismus/


Die Zukunft nach Corona?
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Quelle: https://www.zukunftsinstitut.de/documents/downloads/MegatrendMapZukunftsinstitut_120918.pdf

Touristische Zahlen & Strukturen

https://www.zukunftsinstitut.de/documents/downloads/MegatrendMapZukunftsinstitut_120918.pdf


Die Zukunft nach Corona?

28Touristische Zahlen & Strukturen

Daraus ergibt sich eine Veränderung im Tourismus: 

Resonanz-Tourismus

„Darin verbirgt sich der Wunsch nach der Erfahrung unmittelbarer
Berührung mit Menschen und Dingen, die auch nach der Reise
bleibenden Eindruck hinterlässt. Reisen wird zum neuen Wert für die
persönliche Entwicklungsbiografie.“

Werte: Natürlichkeit, Authentizität, Geborgenheit, Gehaltensein
Themen: Kulinarik, Natur, integrale, echte Erlebnisse für den Gast,
Klasse statt Masse, Nachhaltigkeit, Kultur

Quelle: http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-
tourismus/

http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-tourismus/


Die Zukunft nach Corona?

29Touristische Zahlen & Strukturen

Staycation – zu Gast bei Freunden
Gäste möchten wieder länger an einem Ort bleiben, der eine 
charakteristische Aussage hat und dort tiefe Gastfreundschaft erleben.
Workation – perfekter Mix aus Urlaub und Arbeit
Für alle, die digital arbeiten und den ortsunabhängigen Arbeitsstil 
testen wollen. 
Quelle: http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-
tourismus/

http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-tourismus/


Rückblick auf 2020
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Projekte & Produktentwicklung

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020



Genussmagazin „Waginger See“

31Rückblick auf das Tourismusjahr 2020

• Erscheinung: 1. Juli 2020
• Auflage: 6.000 St.
• 19 innovative Geschichten 

nachhaltiger Genusskultur
• 11 biozertifizierte Betriebe
• Landwirte
• Gemüseerzeuger
• Getreidebauern
• Küchenchefs
• Spirituosenbrenner
• Kochenthusiasten
• Rezeptideen
• Online www.waginger-

see.de/genuss
• Zum Durchblättern www.waginger-

see.de/prospekte

http://www.waginger-see.de/genuss
http://www.waginger-see.de/prospekte
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Produktentwicklung „Genussmagazin“:
DorfWirtschaft Asten

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung „Genussmagazin“:
Naschmarkt Fridolfing

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung „Genussmagazin“:
Bio-Michi Kirchanschöring

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020



Abenteuermagazin

35Rückblick auf das Tourismusjahr 2020

• Dritte Auflage
• 29 einzigartige Abenteuer
• Auflage: 12.000 St.
• 6.000 St. zur Auslage in 2.000 Arztpraxen
• 7x Entschleunigen
• 5x Schmecken
• 7x Staunen
• 6x Action
• 4x Filme
• Online https://www.waginger-

see.de/abenteuer
• Zum Durchblättern https://www.waginger-

see.de/emag/Abenteuermagazin_2021/

https://www.waginger-see.de/abenteuer
https://www.waginger-see.de/emag/Abenteuermagazin_2021/
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Produktentwicklung
„Kleine Abenteuer“ für 2021

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung
„Kleine Abenteuer“ für 2021

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung
„Kleine Abenteuer“ für 2021

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020



Gastgeberverzeichnis 2021

39Rückblick auf das Tourismusjahr 2020

• Auflage: 16.000 St.
• 6.000 St. an Alpentouristik Schäfer 

für 15 Messen und 22 Städteevents
• 2.000 St. an Tambiente für 9 Messen 

und Städteevents
• Versand und Auslage
• 6 Geschichten regionaler 

Persönlichkeiten
• Zum Durchblättern 

https://www.waginger-
see.de/emag/Gastgeber-2021/

https://www.waginger-see.de/emag/Gastgeber-2021/
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Produktentwicklung „Gastgeberverzeichnis 2021“:
Pete Kilkenny

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung „Gastgeberverzeichnis 2021“:
Pepi Ferstl

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung „Gastgeberverzeichnis 2021“:
Eileen O´Rourke

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung „Gastgeberverzeichnis 2021“:
Bernhard Strasser

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung „Gastgeberverzeichnis 2021“:
Friedl Schuster

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung „Gastgeberverzeichnis 2021“:
Guido Copp

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020



Broschürenübersicht 2021

46Rückblick auf das Tourismusjahr 2020



Broschürenübersicht 2021

47Rückblick auf das Tourismusjahr 2020



Rückblick auf 2020
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Messbare Entwicklungen 
Internetseite & Social Media

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020



Internetseite www.waginger-see.de

49Rückblick auf das Tourismusjahr 2020
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Internetseite www.waginger-see.de 2019

Rückblick auf das Tourismusjahr 2019

139.027 Nutzer 835.625 Seitenaufrufe

http://www.waginger-see.de/
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Internetseite www.waginger-see.de 2020

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020

203.703 Nutzer 1.021.223 Seitenaufrufe

http://www.waginger-see.de/


Social Media & Webcam
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Seit 09.12.2016
132 Abonnenten
9 Videos
39.654 Aufrufe

Seit 24.1.2019
25 Tweets
6 Follower

2.767 Abonnenten
2.612 „Likes“

Seit 14.10.2016
1.824 Abonnenten 
310 Beiträge

Rückblick auf das Tourismusjahr 2020

Seit 16.10.2016
212.162 Seitenaufrufe
78.488 Besucher



Social-Media auf Instagram & Facebook

53Rückblick auf das Tourismusjahr 2019

Großen Dank an:
• Michael Perschl
• Richard Scheuerecker
• Johann Hartl
• Corinna Feil
• Wolfgang Krasauskeite
• Jonathan Graml



Aktuelles und mittelfristige Ziele 
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1. Digitales Meldewesen – ein zeitgemäßes System zur Abwicklung des 
Meldescheins, zur Ausstellung der Gästekarte und zur Abrechnung des 
Kurbeitrages 

2. LEADER-Kooperationsprojekt Wandern / Premiumpotentialanalyse (60%)
3. BMU-Kooperationsprojekt Radbegleitinfrastruktur (75%)
4. EuRegio-Kooperationsprojekt „Bios erleben“ (75%)
5. Umsetzung Markenprozess 
6. Digitales Alpendorf: Plattform „Findet Naturabenteuer“

Aktuelles und mittelfristige Ziele



BiOS erleben – Bio-Genuss über die Grenzen
Ökomodellregion (BY) & Bio-Heu-Region (AT) 

55

Portraits der zwei 
Bio-Regionen

Erzeuger, Produkte, 
Unterkünfte, Wirtshäuser, 
Hofläden, Rezepte etc.

Kleinprojekt i.H.v. 25.000 €
Fördersatz von 75%
Umsetzung bis Juni 2022

+ =

+ +
Aktuelles und mittelfristige Ziele



EuRegio Kooperationsprojekt 
Ausschreibung folgender Maßnahmen

56

➢ Text & Bild (Print & Web)
➢ Landingpage www.bios-erleben.com
➢ 4 Video-Clips
➢ Gestaltung Broschüre (12 Seiten, DIN A5)
➢ Druck (65.000 St.)
➢ Media-Buchung (55.00 St. als Beilage in Ökomagazin)
➢ Social-Media Vertrieb
➢ 9 Leuchtturmbetriebe/Produkte

s´Entdeckerviertel Salzb. Seenland Waginger See

Erzeugerportrait/Hofladen http://www.hoeflmaier.at/

home

http://www.hofladen-

joglbauer.at/

https://www.bio-

michi.de/

Gastronomie/Hotel https://www.biergut.at/ https://www.schiesse

ntobel.at/

https://gut-

edermann.de/

Produkt https://www.mueslibaer.co

m/

https://www.mattigtal

er.at/

www.waginger-

see.de/landwoaz

Aktuelles und mittelfristige Ziele

http://www.bios-erleben.com/
http://www.hoeflmaier.at/home
http://www.hofladen-joglbauer.at/
https://www.bio-michi.de/
https://www.biergut.at/
https://www.schiessentobel.at/
https://gut-edermann.de/
https://www.mueslibaer.com/
https://www.mattigtaler.at/
http://www.waginger-see.de/landwoaz


Aktuell in der BR Mediathek: 
„Daheim in …. Waging am See“
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Dokumentation vom 22.03.2021 „Bayern erleben“ –
Nachhaltigkeit und Tourismus gehen Hand in Hand!

Aktuelles und mittelfristige Ziele



Pilotprojekt „Findet Naturabenteuer“

58Aktuelles und mittelfristige Ziele



Plattform „Findet Naturabenteuer“

59Aktuelles und mittelfristige Ziele



Plattform „Findet Naturabenteuer“: 20 online

60Aktuelles und mittelfristige Ziele

➢ Gartenführungen und Kinderprogramme mit Thea Götzinger, 
Teisendorf

➢ Lamawanderung, Waging
➢ Gartenfrühstück mit Gerlinde Berger, Fridolfing
➢ Brennerei- und Gartenführungen am Sailerhof, Taching
➢ Kräuterwanderungen & Räucherkurse mit Gabi, Wonneberg
➢ Pferdewagenfahrten mit Christine Schulze, Kirchanschöring
➢ Un-Kräuter zum Genießen & Kräuterwanderung mit Evi, Fridolfing
➢ Ins geheimnisvolle Moor mit Dr. Künkele, Petting
➢ Pilze: Wo sie wachsen… mit Till, Taching
➢ Segwaytour, Waging

https://www.dahoamimrupertiwinkel.de/naturabenteuer



Plattform „Findet Naturabenteuer“: 20 online

61Aktuelles und mittelfristige Ziele

➢ Sehsnuchtsorte rund um Otting, Waging
➢ Walderlebnispfad Meggenthal, Tittmoning
➢ Yoga am See, Waging
➢ Nachtwächterführung durch die historische Altstadt, Laufen
➢ Gesundheitsgartl, Teisendorf
➢ Kieselsteinwanderung, Laufen
➢ Klangschalenwanderung, Waging
➢ Ortsspaziergang, Waging
➢ Waldbaden, Tittmoning
➢ Plättenfahrt auf der Salzach, Tittmoning 

https://www.dahoamimrupertiwinkel.de/naturabenteuer



Plattform „Findet Naturabenteuer“: in Planung

62Aktuelles und mittelfristige Ziele

➢ „Dahoam radeln“ mit Tom und Alex, Teisendorf
➢ Keltenwanderung in Otting, Waging
➢ Wanderung zur Biberschwell, Taching/Tengling
➢ Wasserwanderung, Tittmoning 
➢ Ruderbootführung am Waginger See mit den Chiemsee 

Naturführern, Kirchanschöring
➢ Natur & Sein, Sabine Glatz, Naturcoach, Waging
➢ Getreideschaugarten, Saaldorf-Surheim
➢ Gartenführung mit Johann Rehrl-Hagenauer, Saaldorf-Surheim

https://www.dahoamimrupertiwinkel.de/naturabenteuer



Plattform „Findet Naturabenteuer“: 
bereits fertig, noch nicht integriert

63Aktuelles und mittelfristige Ziele

➢ Rätseltour, Waging 
➢ Welt der Gerber, Tittmoning 
➢ Wandern mit Ziegen, Wonneberg
➢ Kräuterwanderung mit Yvonne Liebl, Waging
➢ Cranberryfeld (in Verbindung mit einer Führung), Petting 
➢ Foto-Guiding mit Richard Scheuerecker, Region – Film noch nicht 

geschrieben, keine Fotos vorhanden

Auf Eis gelegt bzw. in Fridolfing/Kirchanschöring derzeit nicht 
durchführbar:

➢ Hofladen-Radtour, Fridolfing

https://www.dahoamimrupertiwinkel.de/naturabenteuer



Markenprozess 
Wofür steht die Waginger See Region?

64Aktuelles und mittelfristige Ziele



Markenprozess 
Welche Gäste wollen wir erreichen?

65Aktuelles und mittelfristige Ziele
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Grundorientierung
Aktuelles und mittelfristige Ziele

Markenprozess 
Welche Gäste wollen wir erreichen?
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„liberal-intellektuell“
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Chancen & Herausforderungen „Anja Frey“

Aktuelles und mittelfristige Ziele
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„adaptiv-pragmatisch“
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Chancen & Herausforderungen „Kerstin Schnell“

Aktuelles und mittelfristige Ziele
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Zielmatrix (Startzeitpunkte)

Aktuelles und mittelfristige Ziele



3. So können Sie sich ins Geschehen einbringen
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➢ Uns gerne auch öfter mal besuchen und nachfragen
➢ (Schulungs-)Angebote wahrnehmen, die von uns kommen
➢ Sich in unser Vermittlungssystem IRS18 aufnehmen lassen
➢ Die Verfügbarkeiten im System zuverlässig pflegen
➢ Gute telefonische Erreichbarkeit für Rückfragen oder 

Vermittlungen
➢ Newsletter lesen

Aktives Mitgestalten



3. So können Sie sich ins Geschehen einbringen
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➢ Nutzung des neuen „Gastgeber-Bereichs“ auf www.waginger-
see.de/login -> User: gastgeber | Passwort: waging

➢ Bewerbung als „Gastgeber des Monats“ & prominente 
Platzierung sichern

➢ Kostenfreie Bilder zur Verfügung gestellt bekommen & für 
eigene Website nutzen

➢ Integration der Webcam auf eigener Internetseite

Aktives Mitgestalten



Webcam PANOMAX
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Einbettung auf Ihrer Internetseite

Aktives Mitgestalten



4. Das wollen wir Ihnen mit auf den Weg geben
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„Statten Sie Ihre eigene Internetseite mit aktuellen und 
ansprechenden Fotos der Unterkunft aus.“
„Lassen Sie sich in unserem Vermittlungssystem IRS18 
aufnehmen und pflegen Sie die Belegungen.“



4. Das wollen wir Ihnen mit auf den Weg geben

76

„Bei Fragen, Unklarheiten oder Problemen stehen wir mit Rat 
und tat zur Seite. Gehen Sie offen auf uns zu.“
„Wir sind ein nettes, kollegiales und kompetentes Team, das 
immer ein offenes Ohr für Vermieter hat. Wir wollen mit
Ihnen zusammenarbeiten.“



Vielen Dank
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…für die Aufmerksamkeit



5. Fragen und Anregungen?
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Sehr gerne ☺



6. Sehen wir uns noch im Meetingland?
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www.meetingland.de/live/chiemgau


