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WAGINGERSEE

Urlaubsregion Waginger See
Willkommen zur Vermieterversammlung

Dienstag, 30. Marz 2021 um 10 Uhr, digital



Unsere Vision flir den Tourismus

Wir verstehen uns als eine naturnahe Genussregion
— und werden auch als solche wahrgenommen.




Unsere Vision flir den Tourismus

Wir tragen aktiv zum Erhalt der Natur,
unserer Kulturlandschaft und ihrer Wertschatzung
in der Bevolkerung
und bei allen relevanten Institutionen bei.




Unsere Vision flir den Tourismus

Diesen Anspruch wollen wir gemeinsam mit Leben fiillen
und in einer Angebotsentwicklung und Vermarktung
unseren Gasten und Mitburgern zuganglich machen.
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Unsere Themen heute

1. Ruckblick auf das Tourismusjahr 2020

2. Aktuelles und mittelfristige Ziele

3. Wie kann sich jeder Gastgeber ins Geschehen einbringen?
4. Was wir allen Gastgebern mit auf den Weg geben wollen
5. Fragen & Anregungen

6. Virtuelles Treffen im , Meetingland”




Gaste- und Ubernachtungszahlen 2020

Waging am See
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68.421 (-5,3%) Ankiinfte in Waging 2014-2020

Ankiinfte ohne Dauercamper
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482.214 (+9,6%) Ubernachtungen in Waging 2020

Ubernachtungen ohne Dauercamper
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UN Camping vs. UN Bettenbetriebe in Waging

2009

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

-4,4%

-0,4%

+9,1%

-3,0%

-5,2%

+5,0%

+0,8%

+5,0%

+4,5%

+2,7%

UN Camping

286.975

274.335

273.150

297.876

289.080

274.022

287.757

290.107

304.511

318.753

327.231

+15,4%

377.772

Rekord!

-4,4%

-19,4%

+2,1%

+25,4%

-4,5%

+7,6%

+10,0%

-14,5%

+5,6%

-4,1%

-7,5%

UN Bettenbetriebe

116.524

111.398

89.836

91.767

115.036

109.888

118.189

130.110

111.192

117.744

112.862

104.442

Touristische Zahlen & Strukturen
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Ubernachtungen nach Bundeslidndern 2020

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Bayern 16.619
Baden-Wiirttem 19.424
NRW 17.167
Hessen 7.760
Rheinland-Pfalz 4.277
Niedersachsen 5.557
Sachsen 3.535
Berlin 953
Thiringen 1.180
Hamburg 419
Schleswig-Holst. 496
Saarland 524
Sachsen-Anhalt 620
Brandenburg 775
Meck-Pom 275
Bremen 175

Quelle: DigiMelde, ohne Camper, nur Bettenbetriebe

Ubernachtungen
21.797 25.374 23.871
19.763 19.936 17.451
16361 15.767 15.030
10212 7.286  6.921

5.600 5.410 5.720
5517 5457 5.196
5375 4.883  4.545
1489 1244 1575
1239 906  1.505
497 732 473
549 958  1.210
820 614 878
614 512 557
1330 1280 932
191 272 377
311 392 364

25.462
17.468
15.505
7.277
5.452
4.819
2.276
1.595
1.381
473
1.392
717
553
901
473
120

Touristische Zahlen & Strukturen

26.260
19.816
14.619
7.391
4.537
4.022
2.862
1.838
1.233
885
817
809
739
640
392
209

%
+3%
+13 %
-6 %
+2 %
-17 %
-17 %
+26 %
+15 %
-11 %
+88 %
-41 %
+13 %
+34%
-29 %
-18 %
+74 %

W Bayern
W Hessen
MW Sachsen

W Hamburg

B Baden-Wirttem m NRW
B Rheinland-Pfalz m Niedersachsen
M Berlin B Thiringen

W Schleswig-Holst. ® Saarland

B Sachsen-Anhalt M Brandenburg  ® Meck-Pom

W Bremen
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Gasteherkunft nach Landern 2020

Osterreich

Schweiz

Niederlande

Italien

Danemark

Frankreich

Tschechische Republik
GroRbritannien/Nordirland

Quelle: DigiMelde, ohne Dauercamper

Internat. Ankiinfte ca. 4,4 %

2016 2017 2018 2019 2020

2.038

744

672

173

183

93

53

90

2.382 2.629
773 943
635 537
146 130
125 155

89 136
49 181
86 109

2.642 1.163
943 604
537 291
125 89
128 68
104 36

53 31
63 26

Touristische Zahlen & Strukturen
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Gaste- und Ubernachtungszahlen 2020

Waginger See Region
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Gastezahlen vom Waginger See 2020

643.726 (+7,3%) UBERNACHTUNGEN 101.237 (-9,9%) ANKUNFTE
W Waging m Kirchanschéring  m Taching/Tengling M Petting m Waging W Kirchanschoring m Taching/Tengling m Petting
m Wonneberg m Tittmoning W Fridolfing B Wonneberg m Tittmoning W Fridolfing

— —

Kirchanschoring ~ 38.244  48.674 +27,3% Kirchanschoring 14108 8113 -425%
Taching/Tengling 32.952 28.161 -145% Taching/Tengling 6.485 4559 -29,7%
Petting 26.076 29.744 +14,1% Petting 3.788 4651 +228%
Wonneberg 20.064 13.934 -30,6% Wonneberg 7.596 4578 -398%
Tittmoning 23.347 23.810 +1,2% Tittmoning 8.178 7.774 -4,9%
Fridolfing | 4192 31410 251%
Gesamt 599.995 643.726 +73% Gesamt 112.374 101.237 -9,9%

v-\/'“
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Entwicklung am Waginger See

Ubernachtung % Ankiinfte % Aufenthalt
2009 513.945 62.506 8,2
2010 502.162  -2,3 60.274  -3,6 8,3

700.000

2011 494.688 -1,5 64.833 +7,6 7,6  600.000

500.000
2012 519.545 +5,0 69.809  +7,7 7,4
400.000
2013 532.496 +2,5 73.902  +5,9 7.2 300000
2014 520.998 -2,2 73.518  -0,5 7,1  200.000
100.000
2015 544.723 +4,6 92.839 +26,3 5,9 I I I I I
N EEEE

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

2016 568.340 +4,3 97.616 +4,9 5,8
m Ubernachtung m Ankiinfte
2017 571.584 +0,6 97.563 -0,1 5,9
2018 603.283 +5,6 110.302 +13,1 5,5
2019 599.995 -0,6 116.566 +5,7 51

2020 643.726 +73 101237 .99 64 ——
Touristische Zahlen & Strukturen WAGINGERSEE 17




UN Camping vs. UN Bettenbetriebe am Waginger See
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2.265 Betten am Waginger See

BETTENANZAHL BETTENVERTEILUNG

3.000 m Tittmoning W Waging B Wonneberg

m Taching M Petting m Fridolfing
2.500

H Kirchanschoring

2.000

1.500

1.000

500

- 20% zu 2010
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686 DTV-Sterne leuchten liber dem Waginger See

240 Vermieter mit 2.265 Betten

S

423 Fewo, davon 172 klassifiziert 3st:“:;"e (2x)
) e e

48 Zimmer, davon 10 klassifiziert :stefne (gio")

erng (33):){)

NUR 82 online buchbare Leistungen

\’-\/'_‘
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Tourismuszahlen der Verbande 2020

Ubernachtung % Ankiinfte

WAGINGER SEE
643.726 47,3 101.237

2,6 Mio. -14% 574.000

Waginger See

Chiemgau Tourismus*

R ]
Miinchen-Oberbayern* 24,6 Mio. -45% 8,4 Mio.
Bayern* l 60 Mio. -41% 20 Mio.
Deutgd;lajnc! ’%’W
Deutschland* 302 Mio. -39,0 98 Mio.

%

-9,9

-27%

-55%

- 50%

-49%

Aufenthalt

6,4

4,5

3,1

3,0

3,1

* Quelle: Landesamt fir Statistik, nur gewerbliche Betten und Campingplétze ab 10 Betten/Stellplatze

\’-\/_
WAGINGER SEE
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Ankiinfte & Ubernachtungen der Reg.bezirke 2020

OBERBAYERN |

s 24.599_ 831
Echtes Bayern ¥ 8409 226
Schwab 11.825.350
chwEnEn 3.439.304
) 4.587.413
Mittelfranken 1.997 253
] 7.762.279
Miederbayern
Unterfrank 4503 962
nterfranken 1.631.364
Oberfrank 3.295 294
erfranken 1 238 065
Oberpfal 3.388.298
SR 1.193.549
L] i i i o ] i i iy 5 5 oy
o o s ! o o ! ! e Q‘M e
o QQ : o QQ - QQ QE - QE QE QQ QQ : QQ :
P .;Q' A 3 - .;".'-‘: A Q".‘-‘: e .;Q P
¥ 3 ] \Q u ¥ -..\'.' s b ﬁf -n-_r n-_'." n-.'-

Anzahl der Ankiinfte und Ubernachtungen

@ Ankiinfte @ Ubernachtungen

Quelle: https://de.statista.com/statistik/

~———
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Ankiinfte & Ubernachtungen in Bayern 1983-2020

Gasteankinfte und -iibernachtungen in Bayern seit 1983 nach Herkunft der Gaste
in Millionen
Ankunfte Ubernachtungen
110 110
1007 100 auslandische
90 90 Gaste
80 80
70 - 70
60 60 -
50 50
. auslandische
40 Gaste 40 deutsche Gaste
30 30
20 20
10~ deutsche Gaste 10
0 LECVEL DT 0
198385 90 95 200005 10 15 20 198385 90 95 2000 05 10 15 20
Bayerisches Landesamt flr Statistik, Furth 2021

v-\/'“
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Wichtigste Urlaubsaktivitaten des Bayernurlaubers

Ausfliige in die Umgebung 79,7 m

Landestypische Spezialitdten geniefen 75,9

Geschdfte ansehen, Einkaufsbummel 74,0

Baden im See oderim Meer

=, ».

Baden im Swimming-Pool
Sehenswiirdigkeiten/Museen besuchen 46,5
Naturattraktionen 46,3

5
Wanderungen 46,1 |
Ausruhen und viel schlafen 43,8 P
Leichte sportliche Aktivitdten 41,0 K}\: b v1'i 7 i amd

(DX)

"-\/'—“
Quelle: Reiseanalyse 2020 Touristische Zahlen & Strukturen Seshieie 24




Die Zukunft nach Corona?

Durch Corona hat sich bei den Menschen eine andere Verbindlichkeit

des Denkens und Fiihlens eingestellt.
Die Krise hat eine Dampfung in Extremen hervorgerufen.
verschwinden immer mehr

Okologie, Natur, Genuss, Gesundheit, Gemeinschaft, Selbstfindung,
mobile Arbeit... kommen in den Vordergrund

Quelle: http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver- —_———
tourismus/ Touristische Zahlen & Strukturen WAGINGERSEE 25



http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-tourismus/

Die Zukunft nach Corona?

. &

\\‘ hx"f Euxﬁs‘-'*" "‘

;o - =

Werte, Alltag, Politik, Wirtschaft, Institutionen und Gesellschaft sind
von dieser ,Tiefenkrise” betroffen und werden dadurch in mehr
Verbindungen zueinander gestelit.

-> Langfristveranderungen der Megatrend-Karte

Quelle: http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver- i
tourismus/ . WAGINGER SEE

Touristische Zahlen & Strukturen
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Die Zuk

unft nach Corona?

Megatrend-Map
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Diie Megatrend-Map zeigt die zwiHf zentralen Megatrends U NEW WORK . @
unseser Zeit. Sie sind die griften Treiber des Wandels, die =
ae Aspekbe von Wirtschaft und Gesellschaft masgeslich SILVER SOCIETY
i — wicht mrlnwzhizig, zoadam wuf miftien () UNGENDERED GENDER SHIFT Ei0-00M ) ) MuLmeRase ()
= i lahrzennte. .
cooreTmon () * FREVENTIVE HEALTH ()
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Quelle: https://www.zukunftsinstitut.de/documents/downloads/MegatrendMapZukunftsinstitut 120918.pdf
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https://www.zukunftsinstitut.de/documents/downloads/MegatrendMapZukunftsinstitut_120918.pdf

Die Zukunft nach Corona?

Daraus ergibt sich eine Veranderung im Tourismus:

Resonanz-Tourismus

,Darin verbirgt sich der Wunsch nach der Erfahrung unmittelbarer
Beriihrung mit Menschen und Dingen, die auch nach der Reise
bleibenden Eindruck hinterlasst. Reisen wird zum neuen Wert fiir die
personliche Entwicklungsbiografie.”

Werte: Naturlichkeit, Authentizitat, Geborgenheit, Gehaltensein
Themen:

Quelle: http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver- e
tourismus/ WAGINGER SEE

Touristische Zahlen & Strukturen
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http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-tourismus/

Die Zukunft nach Corona?

Staycation — zu Gast bei Freunden

Gaste mochten wieder langer an einem Ort bleiben, der eine
charakteristische Aussage hat und dort tiefe Gastfreundschaft erleben.
Workation — perfekter Mix aus Urlaub und Arbeit

Fiir alle, die digital arbeiten und den ortsunabhangigen Arbeitsstil
testen wollen.

Quelle: http://www.attraktivertourismus.eu/2021/03/09/videomitschnitt-zum-online-kongress-attraktiver-
. \’\/—
tourismus/ WAGINGERSEE
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Ruckblick auf 2020

Projekte & Produktentwicklung

~———
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Genussmagazin ,,Waginger See“

Bayern E:'-

v\/—‘ 2020 | Ausgabe 1
WAGINGER SEE

GENUSS
MAGAZIN

Erscheinung: 1. Juli 2020
Auflage: 6.000 St.

19 innovative Geschichten
nachhaltiger Genusskultur
11 biozertifizierte Betriebe
Landwirte
Gemiiseerzeuger
Getreidebauern
Kiichenchefs
Spirituosenbrenner
Kochenthusiasten
Rezeptideen

Online www.waginger-
see.de/genuss

Zum Durchblattern www.waginger-
see.de/prospekte

~——
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http://www.waginger-see.de/genuss
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Produktentwicklung ,,Genussmagazin®:
DorfWirtschaft Asten

ﬂ uf dem Weg nach Asten bel Tittmoning Ist die Die DorfWirtschart Ist ein Paradebelspiel for echten

~0~
groBe, gotische Kirche Maria hrt h g In anderen DOrfem schlieBen relhenwelse die
I- E B EN D | G E Etwas unterhalb llegt die Dorfwirtschart. Eln Kastanlen- Gasthauser im Ortskem. In Asten schlossen sich dagegen
blatt aur dem Schild der neu renovierten Wirtschaft weist 2012 die Barger zusammen und grondeten die Dorf Wirt-

auf den elnmaligen Biergarten ums Hausack hin. Von dort  schart Asten eG als Dorfgenossenschart. Mit 411 Gron-

W | RTSH A U S K U L T UR hat der Gast einen herrlichen Blick aur die Salzach und dungsmitgliedemn - darunter 14 Vereine -, Einlagen von
das der sowle Ober 200.000 Euro, 15.000 Stunden ehrenamtlicher

. Alpen. ,Von Frihjahr bis Herbst werden im Blergarten Arbelt und L g der Stadt
MI T B UR G E R SINN viele Feste mit bis zu 40 Mann starken Muslkkapellen die DorfWirtschart Im Sommer 2013 neu. Die Projekt-
gerelert. Besonders Fahrradfahrer genieen die Rast aur gruppe mit derzelt bber 700 Mitglieder erhielt darar den
diesem Idyllischen Flecker! Erde”, erzahit der neue Deutschen BOrgerpreis.
Pachter Manuel Fuchs.

/m 3&;7.-4/-47“46 Aer D%%M ﬁefcav
slehion cs}-o;“‘z/a‘tifau aus der /Q¢7w-w
hock ime FKouts

A

o

&ui6s 45 DORPWIRTSCHAFT ASTEN
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Produktentwicklung ,,Genussmagazin®:

Naschmarkt Fridolfing

EIN HAUCH VON WIEN
IN FRIDOLFING

m«:t‘ wu7a;uc4fcn- .pacémau«,. z;fcnmkfﬁ[t il
Koalbur-Events (ot Aer ﬂaw&m&u‘t der Fanibic
S{a'm.‘c-t?ct eine celte (?mwge. Jrstitubion

le Sonne Ist noch nicht aufgegangen. Da duf-

s tatsachlich kleine Marktstande voll mit regionalen

tet es schon aus der Backstube der Familie ger In
Pletling bel Fridolfing nach frischem Brot, Semmeln und
Crolssants. Bereits In der dritten Generation betreiben die
Steinbergers dort Ihren Backerelbetrieb mit mittlerwelle
drel Darunter der In Fridolfing.
Das elnstige landwirtschartliche Gebaude Im Ortskern hat
selt 1755 mehrere Veranderungen durchlebt, bis es von
der Famille Stelnberger erworben wurde. Nach aurwendi-
ger Planungsphase und zwel Jahren Bauzelt wurde der
Naschmarkt Im Oktober 2014 felerlich erofmet. in dem
hohen, hellen und mit viel Holz gestalteten Gebaude gibt

Huite 32 STENBERGERS NASCHMARKT

Sle erinnern bewusst an den traditionsrel-
chen Naschmarkt In Wien, von dessen Atmosphare und
Angebot auch das Pendant In Fridolfing Inspiriert Ist.

Dle Auswahl der nach handwerklicher Tradition hergestell-
ten Backwaren vartlert nach salsonalen Schwerpunkten.
Dle leckeren Hingucker In der Kuchenvitrine entstehen oft
durch bel besuchen In Osterreich,
Italien oder Frankrelch. Wieder zurack In der Helmat,
entstehen daraus wahre Tortentraume, franzosische
Macarons oder Wiener Maroni-Parfalt. En Genuss far
Seele und Gaumen.

Rickblick auf das Tourismusjahr 2020

Kraptenbreze
e

R atd
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STEINBERGERS NASCHNARKT
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Produktentwicklung ,,Genussmagazin®:
Bio-Michi Kirchanschoring

—~N~

FRISCH VOM ACKER
AUF DEN TISCH

.p&»(,’wzﬁee Atd  elgesen ﬂu[w Lo Aas

#f/b;aﬂﬁc‘« beine .350-— MW'

iRt 36 JBI0-MICHY

Ichael Steinmar! kniet aur seinem Feld und
erntet die ersten, knackigen Salate. Sohn Ellas hifrt Ihm
dabel. Familie SteinmaBl verwirklichte das, was andere
aufgeben. Sle haben aus dem elterlichen Nebenerwerbs-
Milchb b elnen Voller ] b geschar-

ermaglichte uns als Familie mit vier Kindem, aus unserem
zehn Hektar kleinen Betrieb ein Vollerwerbseinkommen zu
erzielen®,

Zuerst verkaurte der ,Blo-Michl” seine Kostlichkeiten
auf den Bauernmarkten der Region und In einem kleinen

fen. Berelts Im letzten Ausblldungsjahr zum
gartner baute Michael auf einer kleinen Flache am Manxhof
Gemase an. Nach erfolgreichem Melsterabschiuss konnte
ersichals ganz der -

Laden In Kir Ing. Aus Ob ing stellte er den
Betrieb auf biologisch-organischen Landbau um. ,Wir le-
ben und arbelten mit der Natur. Wir versuchen dabel die

lung seines Betriebes und der Vermarktung seiner
widmen. .im , sagt Michael

stelnmagl, st die Wertschopfung durch gezielte Direkt-

vermarktung auf klelner Flache wesentlich hoher. Das

Ar und die Bodenfruchtbarkelt zu erhdhen. Der
Boden Ist die Grundlage for gesunde Pfianzen und Frochte.
Die Insekten brauchen wir als Notziinge zur Schadiings-
regullerung. So massen wir mit keinem chemischen Hilfs-
mittel In den Kreislauf der Natur eingrefen.”

Der fruchtbare Boden kommt auch den Kilhen zugute

LBIO-NICHI® Soite 7
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Abenteuermagazin

DS e Dritte Auflage
WAGINGER SEE > e 29 einzigartige Abenteuer
Sis. « Auflage: 12.000 St.
* 6.000 St. zur Auslage in 2.000 Arztpraxen
e 7x Entschleunigen
 5x Schmecken
* 7x Staunen
 6x Action
 4x Filme
* Online https://www.waginger-
see.de/abenteuer
e Zum Durchblattern https://www.waginger-
see.de/emag/Abenteuermagazin 2021/
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Geheimnisvoller Kraftert im Wald S. 20 Aperschnalzen im Rupertiwinkel S. 46 Lustige Wettrennen mit Ziegen S, 50
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Produktentwicklung
,Kleine Abenteuer” fir 20

Belm Aromen ige! Here comes the sun

auf schmalen Pfaden der Achtsamkeit durch .Ihr" Revier. Heilkrarte und Schonhelt der Natur- und Prianzenwelt ein.
Nichts soll ablenken beim bewussten Ein- und Ausatmen Mt dem Waldbaden habe ich seit 2019 ain neues Thema
der reinen Waldlurt. Beim Wechsel der Perspektiveninder  entdeckt, um mit Kurstellnehmern dieses wunderbar viel-

Hocke oder auf elnem Baumstumpt. Belm hellsam-medi-  gestaltige Waldstack direkt vor melner Haustor ganz neu

tativen Kontakt mit einem Baum. Oder beim Erschmecken  zu entdecken”, erzahit sie.

Telner Nussaromen In Brennesselsamen, die wahre ,Mine- In der untergehenden Sonne suchen sich die Tellneh-

rallenbomben” sind. merinnen zur Absch Inelner F g
Waldbaden® ist In. Nicht zuletzt durch die Bacher thren Lieblingsplatz. Jeder Ist ganz bal sich und rohit sich

des Waldexp Peter und die dennoch mit den anderen und ,etwas, das sich

Tradition des ,Shinrin Yoku" wachst die Sehnsucht nach groRer anfohlt als wir", formuliert es Gaby. Die gemelnsam
Erholung Im Gronen. Sle Ist der perfekte Ausgleich zum erlebte Stille und die wundersamen Lichtsplele rahren
schr Alltags- und 1 voller Stress. etwas an Im Inneren. Am Ende des Weges herrscht ent-
Das kommt auch Christa Wichtihuber entgegen. Selt 2006 spannte Ausgelassenheit. .ich weif gar nicht, wo die Zeit
fohrt die ausgebildete Krauterpadagogin sowle Natur- und  geblieben ist und fohle mich wie neugeboren*, bringt es
Landschattstohrerin bel hren Touren Menschen in die Theresa auf den Punkt.

Christa Wichtihuber Die Kraft der Natur spiren

INFORMATIONEN

VERBUNDEN MIT DEN praremer O

Shinrin Yoku" bedeutet auf Deutsch so viel wie ,in die Atmosphare

1 des Waldes eintauchen”. In Japan erforschte der Umweltimmunologe

Dr. Qing Liin den 1980er Jahren die heilsamen Wirkungen des
Waldbadens". Seit 2012 gibt es an japanischen Universitaten einen
eigenen Fe ig for W izin" als Teil der i

Gesundheitsvorsorge. Unter mehreren dutzend speziell ausgewiesenen

Heilwaldern erfreut sich der nationale Erholungswald von Akasawa

i it. L it ist die i und
gesundheitsfordemde Wirkung enes kingeren Aufenthalts im Wald.

beine .[L’a[r[émr[cn " il (Khrista [L'nfc‘f{‘.uéetf bann

man Kirper, (i’eiaf wnd Swfc in Enlla biingen Das Waldklima und die klare, mit speziellen Botenstoffen (Terpene)
/’ “7 gereil bauen ab und senken den Butdruck,
starken das Atrungs- und sind sti
und sollen sogar gegen i wirken. Im L
Zum reinen ¥ geht es beim um

Achtsamkeit gegenaber sich sebst und der Umgebung sowie um ein
bewusstes Einlassen auf die Natur mit allen Sinnen.

FOHRUNGEN MIT CHRISTA WICHTLHUBER
Alks ausgebildete Krauterpidagogin sowie Natur- und Landschaftsfuhrerin

unterkommen, tiefe Entspannung und Gelas-  einem Impressionistischen Gemalde werden. Vogel zwit- :’ie'f‘fh“';m MCM"‘:’:’ in einem w""“m'f“ "ei:f"‘" :"' 7m"9
senhelt sparen und mit gedtneten Sinnen die lebendige schem und Im welchen Moosbett kitzeln kieine Astreste = : i e m;nmxhgm:e : m;iu & bei ::;em,“
Natur erforschen: Die kleine Gruppe taucht In einem Wald-  die FuBsohle. Witterung auch zusatzliche Termine for Kleingruppen.
stack bel Lohen nahe Tittmoning ganz In die Gehelmnisse .Belm Waldbaden konnt Ihr ganz bel euch ankommen, INFOS
der Moose, Farne, Hellpfianzen und Baumriesen ein. Der dle Lebendigkeit spuren, neue Energle tanken, Freude Christa Wichtihuber
Dutt von Graser, frischen Krautern oder balsamischen empfinden und dabel auch noch euer Immunsystem %0::: 5.’::5(%9)::5'\:3’;:9

- el n

Harzaromen betort die Nase. Lichtrefiexe und vielerlal starken.” Bedachtsam und abschnittswelse schweigend alolswichtihuber@t-online.de
Gran-, Braun- und andere Farbtone lassen den wald zu fahrt Christa Wichtihuber die sieben Telinehmerinnen Die Basts & Ole
Fuity 18 ENTSCHLEUNIGEN - VERBUNDEN MIT DEN HEILKRAFTEN DES WALDES ~VERBUNDEN MIT DEN DESWALDES Soifu 19
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GEHEIMNISVOLLER
KRAFTORT IM WALD

bei einet Klangschalenwandetuny nack m‘au'a lassn
lassen sich jang neue Seiten der Patur entlechen

e e TR

Gemelnsam mit Claudia Huber auf dem Weg zur mystischen Kapelle

RO
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OO0
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Der Attar In Maria Tann

In Resonanz mit der Natur

Ruite 20 ENTSCHLEUNIGEN - GEHEINNISVOLLER KRAFTORT IN WALD

s liegt eine gespannte Stille In der Lutt, als Claudia
Huber das erste Mal mit dem Filzkloppel dle Klangschale
anschlagt. Bong! Ein metallisch pulsierendes Tonen breitet
sich In dem Krels der fonf Begleiter und Beglelterinnen
aus und verbindet sle alle. Ausatmen... EInatmen... die
Ruhe spbren und elnfach ankommen Im Hier und Jetzt.
Aur elnem geschotzten, lieblich anmutenden Platz mit
welchem Moosboden sowle Famen, hohen Fichten und
Strauchem stimmt uns die Wagingerin auf eine meditative
Klangschalenwanderung ein. Zlel Ist der geh

Auf den Spuren der Marktanne

Kraftort Maria Tann.

WIch lade dich eln, alles loszulassen und die tiefe Ent-
spannung zu splren, die diese wohltuenden Klange in uns
auslosen.” Bong! Die Resonanz In Korper, Geist und Seele
aut die obertonreichen Naturtone soll dabel helfen, ganz
bel sich zu blelben und alle Sinne rar die kleinen Wunder

INFORMATIONEN

MIT KLANGSCHALEN ZUR BERUFUNG GEFUNDEN

Die i in und D i
Claudia Huber aus Waging am See hat Uber die erstaun-
lichen Wirkungen bei Senioren zu itrer Berufung als

in gefunden. Von der Geburtsvor-

der Natur zu ormen. Mit der Verbindung von 1
rung und elner tealten
trirrt Claudia Huber den Nerv der Zelt for ung

bereitung Ober Sterbe- und Traverbegleitung, Profungs-
angste, Schmerzen, Burnout und Depression, mangeindes
in oder Traumata reicht die Liste der

neue Erfahrungen.

Im Schwelgen geht es welter auf stillen Waldpfaden.
Klelne Texte regen zum Nachdenken an. An der nachsten
Station wird die Frage beleuchtet, ob ich meinem Leben
bewusst elne Richtung gebe oder sich vieles Im Krelse
dreht. Die b, der K!
offnen auch Raume, um sich aur eine bewusste Begegnung
mit Bsumen einzulassen. ,Das fohit sich erstmal unge-
wohnt an*, sagt Andrea.

Am Kraftort Marla Tann mit der klelnen Andachtskapelle
angekommen, erforschen die Tellnehmer die besondere
Qualitat des Ortes. Elne machtige Tanne genoss hier elnst

Lebensbereiche und Symptome, auf die sich eine Klang-
massage positiv auswirken kann.

Schon vor Jahrhunderten wurden Klangschalen im asiati-
schen Raum for Meditation und Heilung sowie als Musikins-
trument eingesetzt. Im Zuge der Flower-Power-Bawegung
gelangten sie in den 70er Jahren in den Westen. Seit der
Padagoge und Ingenieur Peter Hess in den 80er Jahren
den therapeutischen Wert, der aus verschiedenen Metallen
geschmiedeten Klangschalen erkannte, erfreven sich die

Claudia Huber bietet Klangmassagen und -meditationen

in hrem Studio in der BahnhofstraBe 44 in Waging am See
oder beit (u.a. in Kindergarten, Seni i
men oder im privaten Umnfeld) an. For Gruppen von 3 bis
15 Personen bietet sie zudem von Mal bis September nach

kultische Verehrung. Wahrend der Wanderung e
Stelne, die symbolisch rar Wonsche oder Belastendes
stehen, werden Im Inneren Zwiegesprach in die Obhut der
Natur 0bergeben. Zum Schiuss verwandelt Claudia den
‘Wald In elnen Konzertsaal voller Klangkaskaden, dle sich
aberlagem. Mit einem leckeren Nusslikor und befrelendem
Lachen belm Er 1klingt die

rund U
gen nach Maria Tarn bei Nimharting/Waging am See an.
Startpunkt ist am Parkplatz Weitmoos. Infos gibt es unter
Telefon +49 (0)8681 478342 oder im Intamet unter
www.klangzelt-waging.de.

MYSTISCHER KRAFTORT MARIA TANN
An der Stelle der heutigen Kapelle stand einst eine mach-
tige Marktanne (Moaritann) als Grenzzeichen zwischen

Wanderung aus.

Die Klangatmosphire vereint

zwei g in Waging und Oberteisendorf. Die
Votivtafel eines Jigers, der den Schuss aus seiner Bichse
wahrend eines Absturzes vom Hochsitz aberlebt haben
sall, machte der Legende nach aus der Tanne ein vielbe-
suchtes Wallfahrtsziel voller Votivspenden. Dass diese
auch bei der Jugend als Treffpurkt hoch im Kurs stand,
war der Obrigkeit ein Dorn im Auge. Aus diesem Grund
und wegen Grenzstreitigkeiten wurde die Tanne Ende des
18. Jahrhunderts gefalit. Aus dem Holz errichtete man eine
Kapelle, die ebenfalls zum beliebten Wallfahrtsziel wurde.
1899 errichteten Bauern den heutigen Steinbau, der zuletzt
1963 nstandgesetzt wurde. Bis heute ist Maria Tann als
Marierkapelle Nah-Wallfahrtsziel, das u.a vom Veerein der
Maria-Tann-Wanderer* gepflegt und zu Mai- bzw.
Weihnachtsandachten genutzt wird.

ENTSCHLEUNIGEN - GEHENNISVDLLER KRAFTORT 1M WALD  Foile
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STAKKATO ZUM AUSTREIBEN
DER BOSEN GEISTER
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Gastgeberverzeichnis 2021

chiemsee
chiemgau

~———
WAGINGER SEE

DIEREGION UND HRE GASTSEBER 2021

Auflage: 16.000 St.

6.000 St. an Alpentouristik Schafer
fiir 15 Messen und 22 Stadteevents
2.000 St. an Tambiente fiir 9 Messen
und Stadteevents

Versand und Auslage

6 Geschichten regionaler
Personlichkeiten

Zum Durchblattern
https://www.waginger-

see.de/emag/Gastgeber-2021/

~———
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Pete Kilkenny

Produktentwicklung ,,Gastgeberverzeichnis 2021“:
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er Kreis unserer Blog-

Rundreise schliet sich im Schatten
der machtigen Burg von Tittmoning.
Hier wohnt der letzte unserer sieben
Charakterkopfe: Pete Kilkenny. Der
weitgereiste, in England geborene
Kunstier, der Graphik. Design und
Malerei studiert hat, lebt seit 2006
in der Stadt. Sie inspiriert ihn und
gibt ihm Heimat. Wir besuchen ihn in
seiner Wohnung mit der sprechen-
den Adresse ,Stadtgartl”. In einer
Lebenskrise entdeckte der 58-J3hrige
nach der Mitleniumswende die posi-
tive Sanftmut der Kihe fr sich als
Motiv und Markenzeichen.

Mal feinsinnig und detailliert, mal
explosiv und mit grobem Strich
vereinigt Kilkenny Humor, Leichtigkeit

DER KUHMALER

und Lebensfreude ebenso wie tiefe
Nachdenklichkeit und Zeitkritik in
seinen Arbeiten. Spatestens seit
seiner Serie von Kuhbildern auf der
Titelseite der Suddeutschen Zeitung
2012 ist er einem groseren Publikum
bekannt geworden. Inzwischen
verwandeln seine Werke auf Zeitun-
gen und Zeitschriften aus alier Weit
diese in farbkraftige Interpretationen
und Dokumente der Zeitgeschichte.
Erstaunlich ist der Ideenreichtum,
mit dem der Wahl-Tittmoninger
auf internationalen Zeitungstiteln,
Gelddruckbdgen, Gemaiden, Geigen-
kasten, T-shirts und Gberdimensional
vergroBerten Geldscheinen das Rind
Zu einem Menetekel der Moderne
werden asst: als Zeichen fur die vom

globalen Wirtschaftlichkeitsdiktat
ausgebeutete Natur, als Sinnbild fGr
Schonheitskult und , heilige Kihe*
aller Art oder fir den Tanz ums
Goldene Kalb. Ebenso stehen seine
Kihe aber ats Inbegriff fir Lebens-
freude, Humor und Geiassenheit, fir
die Hetze und Stress Fremdworte
sind.

Mit seiner Hommage an die Kuh
erweist Kilkenny auch der Region um
den Waginger See seine Referenz. In
vielen der bauertichen Kieinbetriebe
stehen hier Tierwohl und nachhaltige
Bewirtschaftung noch in Einklang mit
Tourismus und der Erzeugung gesun-
der Lebensmittel.

Rickblick auf das Tourismusjahr 2020
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Pepi Ferstl

JOSEF ,PEPI" FERSTL
skirenniSufor aus Traunat dn suf Erfolgekurs

Gehit zum A-Kador des Deutschen
Shverbands

Scheisb Skigeschichte mE s2inen Supse-G
Skgen In Grisdsa 2017 und In Kizbhel 2019

Wohrt mit selner Frau und den boiden Kindsen
In Tengling

‘ www.tacabook com o sefFeest, skiAlpin

MIT 140 SACHEN

siber Aie &s/u'—ofo

er am Tachinger See dle trage Gemutlichkelt

heiger Hochsommertage genieBt, der denkt nicht unbe-
dingt an elsige P sren und Hoch hwindig-
keltsrennen. Und doch Ist hier die Helmat eines echten
Rekordmelsters. Mit dem Sleg des Super-G auf der
Hahnenkammabrahrt In Kitzbohel am 27. Januar 2019 hat
der skirennlaurer Josef Pepl* Ferstl vom SC Hammer
Geschichte geschrieben. Exakt 40 Jahre nach dem
Abfahrtssieg selnes Vaters Sepp Ferstl sen. In Kitzbohel
und 28 Jahre nach dem letzten Super-G-Sleg elnes Deut-
schen bezwang der 30-Jshrige den ,Mythos Streif”. Die
Abfahrt gilt als eine der schwersten Im alpinen Rennzirkus.

Zwischen elner gseinhelt mit dem din
Ruhpolding und der Abfahrt zum Sommertraining In Saas-
Fea/Schwelz ergibt sich die Gelegenhelt zum Gesprach
mit dem Olympiatelinehmer von 2018. Vom Garten seines
Hauses In Tengling aus genleBt man den Blick auf die
Chiemgauer Alpen und den Tachinger See. Josef spricht
von den Extrembelastungen bel der Abfahrt mit 140
Sachen aber Eispisten und Stellhange. ,Mit Mut, Respekt,

viel Kraft und esernem Tralning rar perfekte Reflexe
bekommt man die Selbstsicherheit, um sich mit Siegeswil-
len In die waghalsigen Eispisten zu stQrzen®, erzahlt der
gebartige Traunsteiner. Da tut es gut, sich wahrend der
Tralningspausen mit seiner Frau - elne Hiesige" - und den
belden Kindem im Strandbad von Tengling oder Taching
am See zu p . Ein Lieblingsort des Zollbeamten,
der in der Sportrordergruppe Munchen trainlert, ist in
Bicheln oberhalb von Tettenhausen. ,Dort gibt es einen
der schonsten Ausblicke auf diese groRartige Seenland-
schatt, die mich mit totaler Ruhe ertulit und zentriert.”
Von Taching aber Tettenhausen geht es welter zur
nachsten Station. Als ich aber die neue Bricke In Tetten-
hausen fahre, tallt mir eln, dass diese Engstelle zwischen
dem Waginger und Tachinger See erst durch eine deut-
liche Absenkung des .Tachensees" Im 19. Jahrhundert
passlerbar wurde. Der Ort selbst und seine Umgebung
dienten mehrmals als Kulisse for dle Tv-Serle .Dahoam
Is Dahoam”.
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Eileen O'Rourke

Faszinlert lausche ich Elleens
Worten und Ihrer Ausbildung zur
Mediengestalterin, die sich danach
in dam ar Prostituierte und
Drogenabhanglge engagierte und in
Mextko eln besseres Leben von Stra-
Renkindern zu Ihrer Sache gemacht
hat. Die als Deutschlehrerin, Fotografin
und studierte Sozialwissenschartierin
arbeitete und verhalr als Marketin-
gexpertin von ,Venus-Schuhen® zu
guten Absatzen. In der Funktion als
Geschartstahrerin eines Monchner
Trachtenlabels brachte sle zudem
erfolgreich Seidenmode mit der
Unterstatzung eines Indischen Frau-
enprojekts In Einklang. ..In allen Unter-
nehmungen habe ich meln ganzes
Herzblut eingebracht®, erzahit sle.

Die Tiefe und Intensitat hrer
Lebensertahrungen splegeln sich In
den Zelchnungen und Arbeiten aus
fiussigem Graphit wider, thr Erfolg
als stilistisch versierte Kanstlerin in
der Vielzahl von Ausstellungen selt
2014. Dle Schonheit der Reglon um
Fridolfing oder der elfenhatte wald
am Ponlachgraben In Tittmoning
geben Ihr Inspiration und Kratt. .ich
liebe auch die kreative Begegnung mit
den Menschen hier In meinen Kursen*
sagt sie.

NACH WELTWEITEN REISEN
die (Putzeln new entdleckt

EILEEN O'ROURKE
m Fridolfinger Ortstell Winkeln emprangt mich Elleen O'Rourke zum e

Kaffee-Gesprach. Der ,Kunst-Bauemhot”, aur dem die 40-Jahrige mit Ihrem A ogL I VIR Famton

Mann Radu Cristian Sabatta und den balden Kindem lebt, Ist malerisch in die ) Boppahak “m;ﬂ':iﬂ“;;":’:\?“mw
Natur eingebettet. Ihre Jugend bis zum Abitur hat die gebartige Ottobrunnerin

| Ewtotdort regeimseig aloh odse mit hrom
mit Irisch-deutsch-ungarischen Wurzeln hier verbracht, bevor sle auf der Suche Wann Radu Cristien Sabatta Kunst-Workshops
nach Selbsterkenntnis die ganze Welt berelst hat. Im Ausprobleren neuer Talente N

lemte sle viele Facetten menschlicher Existenz kennen, bevor sle mit der Famille W

und Intensivem Kunstschatfen in Winkeln Ihre Wurzeln neu entdeckt hat. = \
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Bernhard Strasser

AUF DEN SPUREN

edien 7‘3441'.»‘«4'4-/@&«, PAautomﬂ

on Winkeln aus geht es auf unserer Begegnungsrelse mit lokalen
Charakterkopren weiter nach Kirchanschoring. Dort treffe Ich mich mit
Bernhard StraBer zu einer gehelmnisvollen Spurensuche. Der 41-Jahrige Ist
eln literarischer Tausendsassa. Als Mitbegrander der Chiemgau-Autoren und
Redakteur selnes Blogs .Chiemgauselten” erwelst sich der ehemalige Sportre-
porter als protunder Kenner reglonaler derhelten und Persor .

Seln Brot verdient der gebOrtige Traunstelner zwar als Berufsberater. Sein Herz
aber schiagt ror die Literatur.

So Ist es kein Wunder, dass er mit seinen Romanen ,Kleinstadtrebellen” und
.Steme sieht man nur bel Nacht” sowte dem helteren ,Elterntagebuch” bel
Lesungen gefragt ist. Etwa auch Im regelmagig veranstalteten Literatursalon
des Knallerhots in Kirchanschoring. Unwelt von dem malerisch auf einer Anho-
he mit gelegenen A wohnte die Schrittstellerin Lulse
Rinser, nach der ein Weg Im Ort benannt Ist. StraBer, der In Kirchanschoring
aurgewachsen Ist, erzahit mir von dem positiven sozialen Klima in der ersten

[ wds, von dem Jugend-Festival ,im Gronen®
und den frohen Erfolgen der FuBballer In der Landesliga. Richtig spannend wird
es dann bel der Exkursion zum Finsterwald. Dort sorgte die Begegnung mit
elnem unheimlichen Phantom In den 1990er Jahren rar groRe Aufregung.

BERWHARD STRASSER

Literak aus Trauntein, dor h Kirchenschsring
[ aufgewnchoen Ist

Vorfasser mehrorar Blicher und Redaktour

GeOndungamitglied dor Chismgau-Autorn
I s Blogs Lhismgau-Seten”

Liset rogeimiig bol Autorencbendin

wow.chismgausaitin.do

Strager hat die Geschehnisse In
seinem Erstlingswerk ,Der Finster-
mann® als 17-Jahriger festgehalten
und fellt gerade an elner Oberarbel-
tung. In einem kleinen Waldstock
an der Verbindungsstrae zwischen
den lautmalerischen Ortstellen
Bannmohle und Neunteufeln gehen
wir auf Spurensuche. Hier Im Fins-
terwald soll der Schaler M. auf dem
Helmweg von elner Party In elner
sommernacht elnem zwel Meter
groBen, pechschwarzen Ungetom
begegnet sein. StraBer zelgt mir die
Stelle. Dle Augen des ,schwarzen
Mannes~ leuchteten angeblich
blutrot und er soll elnen Gegenstand
In der Hand geschwungen haben.
Voller Schreck starzte M., ein krartig
gebauter junger Mann, vom Rad
und rannte In die nichste Siedlung
um sein Leben. Die Geschichte ist
bis heute als ,urbane Legende*® im
Intenet lebendig und wurde erst
karzlich wieder In elnem groBen
Radlobericht aurgewarmt. Dabel
Kingt die magliche Erklarung for das
Ratsel simpel: .Bel den roten Augen
konnte es sich um die roten Lichter
des Kraftwerks In Ostermiething
gehandelt haben”, sinnlert StraBer
heute,
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Friedl Schuster

Produktentwicklung ,,Gastgeberverzeichnis 2021“:

EIN KUCHENMEISTER

/c/({c7f alte yc/ocﬁ..gcifaéta'uc e

on dem Besuch In idyllischem
Grin erstrahlenden Finsterwald geht
eswelter zum melstfotografierten Haus
In Petting. Hier an der Hauptstraie
48 wohnt Friedl Schuster, ein echtes
original und Bayems erster und
einziger Hochzeltstauberer. In vollig
marodem Zustand hat er das holzver-
kleldete, jahrhundertealte Bauemhaus
mit Taubenkobel vor Gber 25 Jahren
gekaurt. Mit groer Liebe zum Detall
machte der gebartige Tachinger daraus
eln vielbewundertes Schmuckstack,
das aus einem Oppigen bunten Bloten-
meer emporwachst. Fried st elgentiich
ter mit P Z bel
der IHK Manchen und Oberbayern.
Vom Bayerischen Hof In Manchen star-
tete er In Jungen Jahren aur die Barmu-
das, nach Norwegen, KitzbOhel und an
den Tegemsee, wo er die Schonen und
Reichen bekocht hat.

Kach

Nach elnem bewegten Leben llegt
dem 67-Jahrigen mehr an den beral-
chernden Begegnungen und selnen
vielgefragten Einsatzen auf Hochzelten.
Dort priegt er In stilechtem Gewand
den Brauch des Hochzeltsladers. Wobel
der Fried| noch eins draufsetzt. Eine
wahre Passion hat er namlich auch
rar die Zucht von welBen Brieftauben
entwickelt. Freunde haben dem kreati-
ven Multitalent deshalb zum Geburts-
tag elne resche Kraxe far seine Tauben
gebastalt. Und danach dauerte es
nicht lange, bis den Pettinger die erste
Anfrage zu einem EInsatz selner geflo-
gelten Glicksboten auf einer Hochzelt
erreichte,

.Ich hatte kelne Ahnung, wie das
gehen sollte, habe es aber einfach
ausproblert”, sagt Fried|. Dort sind
seine Auftritte ein echter Hohepunkt,
wenn das Brautpaar In einem bewe-

genden Zeremoniall mit Individuellern
Hochzeltsspruch die welken Friedens-
boten In die Lurt wirrt. Im Umkrels von
etwa 80 Kilometern finden sle den Weg
2urtick in den Taubenkobel In Petting.
Mitunter reist der Hochzeltstauberer
auch noch aur einem extravaganten
Gefahrt an: elner alten Zandapp von
1939, Stilecht hat der Pettinger das
Zwelrad mit seinen schmuckvollen
Detalls - unter anderem dem Hofnamen
.Bachdel 1" - aufpoliert und braust
damit genussvoll durch die Lande,

FRIEDL SCHUSTER

Dor gobirtige Tachingse bekochte aks gefragtor
| Kachenmestor dio Schinen und Reichon rund
um die Welt

Als passiontortar Zichter weiBer Briaftauben
1ot or haute zufom s Bayerns onzger
| Hochoaltstaubscer” gefragt

E-Mail: MedLschusteritt-oninade
Tol. +49 (0)2686 8507

Rickblick auf das Tourismusjahr 2020
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Produktentwicklung ,,Gastgeberverzeichnis 2021“:
Guido Copp

DER HUTER

batocher Runsbschs tze

brachte durch geschickte Kooperation
mit dem Bremer Relseveranstalter
Wilhelm Schamow ein echtes ,Tourls-
mus-wunder”, wie Copp belm Gang
durch die Raume erzahit.

Als Soldat In Russland rettete
Schuhbeck elne kleine Ikone aus
elnem brennenden Haus. Dlese sandte
er per Post In die Helmat. Nachdem
diese Ihr Ziel tatsichlich erreicht
hat, war der Grundstein gelegt rar
Schuhbecks Sammiung. Aur Antiqui-
tatenmarkten, Auktionen, bel Samm-
lern und In Klostern vervollkommnete
er seine Barockwelt, In der er auch
gewohnt hat, .Er war gerorchtet rar
selne Willensstarke beim Fallschen®,
sagt Copp. Der ,Schatzmelster*
sorgte anfangs als Hausmeister Im
Kurhaus 10r relbungslosen Betrieb, bis
thn Schuhbeck nach dheitlichen

bl zu selnem standigen
Begleiter gemacht hat. Stolz rohrt
f der gebartige Oberschlesler heute
quasi als Schatzhater durch die
In Falble ror schéne Dinge hat auch Guido Copp. Der 83-Jahrige aus Schuhbecksche Stittung, zu der auch
Waging am See besitzt die Schlosselgewalt 10r eine echte Schatzkammer: das zwel prachtvolle Barockpawilions aus

Barockmuseumn Im Strandkurhaus am Waginger See. Mit rund 270 r chmied am Seeufer geh
standen aus mehreren Kunstepochen in zehn Raumen gehort es zu den schons-  Aur telefonische Nachfrage kommen
ten Privatsammiungen zwischen Manchen und Salzburg. Nicht nur Gemalde, auch Besuchergruppen in den Genuss
Mobel, Holz- und Steinskulpturen sowle Kunstvolles aus Glas, Porzellan, Zinn der Waginger Kunst-Kleinode.

und Keramik aus dem 16. und 18. Jahrhundert sind hier zu finden. Ebenso
begeistern hier auch mittelalterliche Geldkassetten, Schatztruhen oder Zeugnis-

se bauerlichen Kunsthandwerks das Auge. GuiDo

Copp, der lange Zelt als selbststandiger Rundrunk- und Femmsehtechniker Dor gebirtige Oberschisdir betreut m dor
gearbeltet hat, Ist vertraut wie keln Zwelter mit der Sammlung. Er schileRt ‘ B oo rapumeee doprors. indven - veiaed
das Metallgitter aur, hinter dem elne Treppe hinauf in die Sammiung fohrt, Syt Zeionhan Minehan tdt Suzeg
und sagt: .Ich habe den Stirter lange Zeit bis zu seinem Tod 2007 begleltet.” ' Nech Vorsnmeldung kianen Privet pacsenen
Der stirter, das Ist Sebastian Schuhbeck. Der Landwirtssohn aus Waging war Roebic eyl
nach dem Krieg als Borgermeister (1248 bis 1953) und Vislonar Begrander des ——
Waginger Tourismus. Er tauschte unter dem anfanglichen Spott der Landwirte \ il guida.mpp@iabaimalide

Tol. +49 (0)%0 593 32 66
Grundstocke gegen saure Wiesen am See, baute dort eln Kurhaus und voll- —
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Broschiirentlibersicht 2021

/lucm.\cc
chiemgau

—'\/
WAGINGER SEE

DAS BAYERISCHE CAMPINGPARADIES
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Broschiirentlibersicht 2021
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WAGINGER SEE
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GENUSS
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VERANSTALTUNGEN

1.bis 31 Mal 2017
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Rickblick auf 2020

Messbare Entwicklungen
nternetseite & Social Media

Rickblick auf das Tourismusjahr 2020 48




Internetseite www.waginger-see.de

£ (1) Baiuvarenmuseum - Startsc X | @) Informations- und Reservierur X X | M conTRANCE v6 Pl N Tourismusregion Waginger Se- X [igdd =

&« C ® @& ht ww.waginger-see.de/tourismus B - @ % ¥ Q youtube waginger see region > O0IN ¥ & @@ =
PN Urlaubsregion Waging... ## IRS Region 18 eV. - Da.. flf ttPortal - Konfiguration @ DTV-Kundencenter (@) digiGGV Waging (@) digiMELDE Waging [} Waging am See [F) Das Telefonbuch Deut... [J Facebook [ Station Buchwinkel /... /£ Ticket Scharf Portal @ YouTube () pincio (@) Pinterest »

’

KLEINE ABENTEUER  REGION  URLAUBSPLANUNG ~ UNTERKONFTE & CAMPING  INFO

WAGINGERSEE
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Internetseite www.waginger-see.de 2019

01.01.2018 - 01.01.2019:
01.01.2017 - 01.01.2018:

® Nutzer
® Nutzer

139.027 Nutzer

835.625 Seitenaufrufe

3.000

Marz 2018 Mai 2018

Nutzer MNeue Nutzer

o, [+)
8,38 % 8,26 %
139.027 vs. 128.277 139.602 vs. 128.948
sttt | L N
Anzahl der Sitzungen pro
Nutzer Seitenaufrufe

) [¢)
3,87 % 8,61 %
1,57 vs. 1,51 835.526 vs. 769.295
Durchschnittl. Sitzungsdauer ~ Absprungrate

[+) [¢)

-7,88 % 8,55 %
00:03:22 vs. 00:03:39 47,09 % vs. 43,38 %
et e PUTERRE SRS AP B e .

Rickblick auf das Tourismusjahr 2019

Juli 2018

Sitzungen

12,57 %

218.044 vs. 193.693

-—-—.—#MJ—_.-

Seiten/Sitzung

-3,52 %
3,83 vs. 3,97

h dall, oy J
gt e

September 2018

Movember 2018 Janua...

M New Visitor M Returning Visitor
01.01.2018 - 01.01.2019

01.01.2017 - 01.01.2018

~———
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http://www.waginger-see.de/

Internetseite www.waginger-see.de 2020

01.01.2020 - 31.12.2020:
01.01.2015 - 31.12.2019:

® Nutzer
® Nutzer

203.703 Nutzer 1.021.223 Seitenaufrufe

3.000

Marz 2020

Nutzer

41,46 %

203.703 vs. 144.005

i

Anzahl der Sitzungen pro
MNutzer

-1,87 %

1,47 vs. 1,50

Durchschnittl. Sitzungsdauer

-2,20 %

00:02:58 vs. 00:03:02

prmes} Al '}
IRy iy

Mai 2020

Neue Nutzer
41,54 %
202922 vs. 143.371
_._.__M.__,_.
Seitenaufrufe
34,92 %
1.021.223 vs. 756.970
.
Absprungrate
-2,671 %
48,81 % vs. 50,12 %

.
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Juli 2020

-

September 2020 November 2020

W New Visitor W Returning Visitor

Sitzungen

38,81 %

299.921 vs. 216.068

i

01.01.2020 - 31.12.2020

Seiten/Sitzung

-2,80 %
3,40vs. 3,50

oy FRE—

01.01.2019 - 31.12.2019

~———
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http://www.waginger-see.de/

Social Media & Webcam

2 767 Abonnenten
2.612 , Likes”

Seit 24.1.2019

25 Tweets
6 Follower

=1 Seit 09.12.2016
132 Abonnenten m
9 Videos

39.654 Aufrufe Seit 16.10.2016
212.162 Seitenaufrufe
z—1 Seit 14.10.2016 78.488 Besucher

1.824 Abonnenten
~———
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Social-Media auf Instagram & Facebook

GrofRen Dank an:

* Michael Perschl

* Richard Scheuerecker
e Johann Hartl

e Corinna Feil

* Wolfgang Krasauskeite
* Jonathan Graml

LA 7= BAN :’ ’
A e ' < M N .
—_——
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OUVTAWN

Aktuelles und mittelfristige Ziele

,ﬂlr\\\ S —""?.

\

Digitales Meldewesen — ein zeitgemalRes System zur Abwicklung des
Meldescheins, zur Ausstellung der Gastekarte und zur Abrechnung des
Kurbeitrages

LEADER-Kooperationsprojekt Wandern / Premiumpotentialanalyse (60%)
BMU-Kooperationsprojekt Radbegleitinfrastruktur (75%)
EuRegio-Kooperationsprojekt ,Bios erleben” (75%)

Umsetzung Markenprozess

Digitales Alpendorf: Plattform ,Findet Naturabenteuer”

—_——
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BiOS erleben — Bio-Genuss uiber die Grenzen
Okomodellregion (BY) & Bio-Heu-Region (AT)

Okomodeliregion

WAGINGERSEE

AR
P 4 RUPERTIWINKEL

WO G

~——— +
WAGINGERSEE

s’ENTDECKERVIERTEL <=
SALZACH ° INN ° MATTIGTAL

+
nmwmc L0£HEN
BERNDORE /j 4
' STRASSWALCHEN
SEEHAM gl .

- MATTSEE
V(ORT) o
SCHLEEDORF  NEUMARKT

OBERNDORF [
.
.
OBERTRUM M
SEEKIRCHEN SE—

ELIXHAUSEN
.

Yo

NUSSD%RF KOSTENDORF

= S-—ugl

Aktuelles und

Portraits der zwei
Bio-Regionen

-
EURF

Erzeuger, Produkte,
Unterkiinfte, Wirtshauser,
Hofladen, Rezepte etc.

J

LdT

Kleinprojekt i.H.v. 25.000 €
Fordersatz von 75%
Umsetzung bis Juni 2022

\’-\/'—‘
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EuRegio Kooperationsprojekt
Ausschreibung folgender MaRhahmen

Text & Bild (Print & Web)

Landingpage www.bios-erleben.com

4 Video-Clips

Gestaltung Broschiire (12 Seiten, DIN A5)
Druck (65.000 St.)

Media-Buchung (55.00 St. als Beilage in Okomagazin)
Social-Media Vertrieb
9 Leuchtturmbetriebe/Produkte

_ s Entdeckerviertel Salzb. Seenland Waginger See

Erzeugerportrait/Hofladen http://www.hoeflmaier.at/ http://www.hofladen- https://www.bio-
home joglbauer.at/ michi.de/

Gastronomie/Hotel https://www.biergut.at/ https://www.schiesse https://gut-

ntobel.at/ edermann.de/
https://www.mueslibaer.co https://www.mattigtal www.waginger-
m/ er.at/ see.de/landwoaz
~———
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http://www.bios-erleben.com/
http://www.hoeflmaier.at/home
http://www.hofladen-joglbauer.at/
https://www.bio-michi.de/
https://www.biergut.at/
https://www.schiessentobel.at/
https://gut-edermann.de/
https://www.mueslibaer.com/
https://www.mattigtaler.at/
http://www.waginger-see.de/landwoaz

Aktuell in der BR Mediathek:
,Daheim in .... Waging am See”

BR EDIATHEK

Bayern erleben | Doku
Daheim in Waging am See

444444

AR TN e A ST AN C AT (e A e AR s sl e B Al l Tt soobeston I Tt Lo ttes R sbrem

Dokumentation vom 22.03.2021 ,,Bayern erleben® —
Nachhaltigkeit und Tourismus gehen Hand in Hand!

—_——
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Pilotprojekt ,Findet Naturabenteuer”

~ @L?Ii&zé&k A{rsu&wﬁﬂf -

BAYERISCHE

il Y - i es Alpendorf ALPEN
| ‘?dﬂu.’ :_--_ ; g'i?IWagmger Seep— Rupertiwinkel STRATEG |E

Integrierte landliche Entwicklung

WAGINGERSEE

<~ RUPERTIWINKEL

7

WAGINGER SEE

Okomodellregion

WAGINGERSEE

P RUPERTIWINKEL

27\

BERCHTESGADEN Chlemsee
RUPERTIWINKEL e

~———
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Plattform , Findet Naturabenteuer”

Prospekte, Karten & Guides zum X ¢ Dahoam im Rupertiwinkel X  +
& c @ dahoamimrupertiwinkel.de/naturabenteuer Y

3 Apps @ digiMEJRE Waging N Tourismusregion W.. conTRANCEv6 (@ PANOMAX Adminis.. ] Analytics [ TOMAS®plus-202.. [l TOMAS @ (6) Waginger See|...

@ im Rupertiwi

Ve
4

nkel

)
? .
/

Henndorf am

\ \ H % /
‘ /v ‘ :‘ ¢ \i 2. L; 2 Seekirchen Wallersee
X -~ Xy \r am Wallersee
N S oo < [} : [T < 4 Yo o SR o
- SSe- ! [ AL »
If.] Dal im Uberblick Pa ?  Chiemsee V | =¥ N () Anthering §
Be-=-=" : & = TR, Y o \ .
— Tragfstein J v \ A _ebgendort
, 7 - .
) { 3 - ,\/'—/ /zm\/x,m
| 2 Teisendor, /- - ( =7 ~
~ = 4 S ‘s N 5308 L Fobllagsingl DALMY Leaflet | Dahoam 4.0
Zukunftswohnen e )

Biogenuss

Naturabenteuer
[J Nur auf Anfrage

@ (P

Pflegekompass

'i [ Action
Naturabenteuer fur v [] Barrierearm
) Rathaus [0 Bewegung e

[ Entspannung

®

[J Genuss & Ernahrung

[J Geschichte
[J Gesundheit

O Kultur

LAMA-WANDERUNGEN
) . [ Kunst

[ Lernen & Information

g
&, Impressum

B Detenschutzerkisrung

Digitales Alpendorf

Waginger See - Rupertiwinkel Aktue”eS Und m|tte|fr|st|ge Z|e|e WAﬁlNGERSEE



Plattform , Findet Naturabenteuer: 20 online

A\

VVVYVYVVVYVYYVYY

Gartenfiihrungen und Kinderprogramme mit Thea Gotzinger,
Teisendorf

Lamawanderung, Waging

Gartenfriihstiick mit Gerlinde Berger, Fridolfing

Brennerei- und Gartenfiihrungen am Sailerhof, Taching
Krauterwanderungen & Raucherkurse mit Gabi, Wonneberg
Pferdewagenfahrten mit Christine Schulze, Kirchanschoring
Un-Krauter zum Genielen & Krauterwanderung mit Evi, Fridolfing
Ins geheimnisvolle Moor mit Dr. Kiinkele, Petting

Pilze: Wo sie wachsen... mit Till, Taching

Segwaytour, Waging

https://www.dahoamimrupertiwinkel.de/naturabenteuer

ici ~———
; J Digitales Alpendorf
8 Waginger Se P - Rupertiwinkel Aktuelles und mittelfristige Ziele Ldtleldias
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Plattform ,,Findet Naturabenteuer®: 20 online

VVVVYVVYVYYVYYVYY

Sehsnuchtsorte rund um Otting, Waging

Walderlebnispfad Meggenthal, Tittmoning

Yoga am See, Waging

Nachtwachterfiuhrung durch die historische Altstadt, Laufen
Gesundheitsgartl, Teisendorf

Kieselsteinwanderung, Laufen

Klangschalenwanderung, Waging

Ortsspaziergang, Waging

Waldbaden, Tittmoning

Plattenfahrt auf der Salzach, Tittmoning

https://www.dahoamimrupertiwinkel.de/naturabenteuer

ici ~———
; J Digitales Alpendorf
8 Waginger Se P - Rupertiwinkel Aktuelles und mittelfristige Ziele e 61




Plattform ,,Findet Naturabenteuer”: in Planung

» ,,Dahoam radeln” mit Tom und Alex, Teisendorf

» Keltenwanderung in Otting, Waging

» Wanderung zur Biberschwell, Taching/Tengling

» Wasserwanderung, Tittmoning

» Ruderbootfiihrung am Waginger See mit den Chiemsee
Naturflihrern, Kirchanschoring

» Natur & Sein, Sabine Glatz, Naturcoach, Waging

» Getreideschaugarten, Saaldorf-Surheim

» Gartenfiihrung mit Johann Rehrl-Hagenauer, Saaldorf-Surheim

https://www.dahoamimrupertiwinkel.de/naturabenteuer

ici ~———
; J Digitales Alpendorf
8 Waginger Se P - Rupertiwinkel Aktuelles und mittelfristige Ziele e
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Plattform , Findet Naturabenteuer”:
bereits fertig, noch nicht integriert

Ratseltour, Waging

Welt der Gerber, Tittmoning

Wandern mit Ziegen, Wonneberg

Krauterwanderung mit Yvonne Liebl, Waging

Cranberryfeld (in Verbindung mit einer Fiihrung), Petting
Foto-Guiding mit Richard Scheuerecker, Region — Film noch nicht
geschrieben, keine Fotos vorhanden

VVVYVYVY

Auf Eis gelegt bzw. in Fridolfing/Kirchanschoring derzeit nicht
durchfiihrbar:

» Hofladen-Radtour, Fridolfing

https://www.dahoamimrupertiwinkel.de/naturabenteuer

ici ~———
; J Digitales Alpendorf
8 Waginger Se P - Rupertiwinkel Aktuelles und mittelfristige Ziele Ldtleldias
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Markenprozess
Wofiir steht die Waginger See Region?

STRATEG /UM VERGLEICH: CHIEMSEE et
B CHIEMGAU

Abenteuer Thril|

Impulsivitat
Extravaganz

Rebellion

Risikofreude Mut
Kreativitat

Kunst

Elite

Spafl Neugier Durchsetzung
Status
Humor Stolz Leistung
Kut Fantasie Leichtigkeit Ehre Effizienz
Offenheit Flei Ehrgeiz
- sspeii Funktionaitat " Hartnackigkeit
Poesie Flexibdlitat Moral  Logik

Hut Ordnung Prazision

Fant Herzichkeit Freunddchaft Gerechtigkeit

:
N
x
<

Hygiene  Disziplin
Famllie Gehorsamkeit Pllicht

abo : 3 8)
sborgenheit Verlisslichkeit Soasadkin g A
A Trdun Gesundheit
9, Qualitat
oé Si Sigherheit  Tradition
S,
‘e
{
|crurPE
INYMPHENBURG |
Abbildung 3: Wertepositionierung der Marke In der Limbic Map e ‘(h-o-: n.'l -.v‘ g l
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Markenprozess
Welche Gaste wollen wir erreichen?

DER BLICK AUF DIE
GASTE: ZIELGRUPPEN

\’-\/_‘
Aktuelles und mittelfristige Ziele Seshieie
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Markenprozess
Welche Gaste wollen wir erreichen?

AUSWAHLSTRATEGISCHER Lo L
ZIELGRUPPEN
A l}—li—éus"’\iﬁh‘ly)eat-scﬁhl:adhz—{ow

Die Waginger See Gemeinden
fokussieren sich in der gemeinsamen

T Zielgruppenansprache auf das Milieu
S Inteliektuelie der Adaptiv-Pragmatischen sowie
Etablete - das Milieu der Liberal-

Intellektuellen.

Grundorientierung

Damit sollen bewusst
Entwicklungsanreize gesetzt und
die Zukunftsfahigkeit des
Tourismus in der Region geférdert
werden.

Weitere Zielsetzung ist die bewusste
Starkung der Nebensaison.

Soziale Lage

~———
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,liberal-intellektuell”

chwmsee
1lemgau
Bayerigehe Alpen

Lebensart und -weise: Buchung der Reise:
»  Kulturbegeistert (z.B. Literaturstammtisch) +  Online Giber bekannte und vertrauenswiirdige Portale
« Achtet auf Nachhaltigkeit und Regionalitat
- Achtet auf Qualitit bei Produkten und Dienstleistungen Urlaubsverhalten:
im Alltag, aber auch im Urlaub
+  Méchte immer wieder Neues kennenlernen « Verreist mit Markus, mehrere Kurzurlaube im Jahr

Sucht authentische Eindriicke (regionaltypische Kiiche,

« Sportlich aktiv (Tanzkurs, Pilates, Rennrad)
Slowfood, regionale Markte etc.)

Kulturell interessiert (Kulturveranstaltungen, Museen,

Mediennutzung und Schlssser)
Infomaﬁanw&-r}la}t‘gn: Aletiv in der Matur unterwegs (Rennradtouren, Themen-
wege, gefuhrte Wanderungen)
Sehr regelmitige Internetnutzung tiber Smartphone oder «  Unterkunft: Hiuser, die etwas Besonderes” wie auller-
Tablet, achtet auf Datensicherheit gewdhnliche Architektur, eine besondere Lage, Wellness
Kaum Fernsehkonsum auBer politischen Talkshows oder oder sogar einen Golfplatz haben.
anspruchsvellen Dokumentaticnen «  Gelegentliche Infarmation vor Ort beim Gastgeber zu
- Zeitungen und Zeitschriften zu Kultur- und Wirtschafts- Aktivitaten und Veranstaltungen
AItE?:‘ themen (,Die Zeit",,Der Spiegel”) und dberregionale
Wochenzeitungen Nach dem Urlaub:
39 Jahre - Informationsquellen zur Urlaubsplanung: Webseiten von
. . Reisezielen und Unterkinften, Reisesendungen, Reise- = Bringt gerne auBergewshnliche Erinnerungsstiicke
Wﬂhﬂﬂfﬂﬂﬂﬂﬂ.’ . filhrer und -magazine, Reiseberichte in Zeitungen und und regionale Produkte mit nach Hause
Moderne Eigentumswohnung im Altbau in Zeitschriften, Suchmaschinenergebnisse « Einbindung der Produkte aus der Region auch im Alltag,
Frankfurt sofern zu Hause beziehbar

Erzahlt Freunden und Bekannten von besonderen

Lebensumstinde: Erlebnissen im Urlaub
Verheiratet mit Markus (44 Jahre) ; Bf tte ﬂiCh f !

Be ruﬁ Verbaute Natur

Anja ist Lektorin, Markus ist Wirtschaftsingenieur; “\ « Fehlverhalten anderer Touristen
Haushalts-Nettoeinkommen: 3.900 € im Monat ;i

Anpassung der Region an die Touristen
und daraus folgender Kulturverlust

Informationen: www.chlemses-chiemgauinfo/partnernatz. & Chiemgau Tourlsmius eV,



Chancen & Herausforderungen , Anja Frey”

Spezialitaten-Angebot aus der Region Regionale Kliche (Bauernmarkte, bio)
(Gastronomie, Einzelhandel)

Inn-Salzach-Bauweise
E-Car-/Bike-Sharing vor Ort

Bio-Wirte-Netzwerk
OPNV Angebot

Kleine Abenteuer
Lugangliche” Erzeuger = offene Tluren

Plattform Digitales Alpendorf
Kulturangebot Salzburg zuganglich machen

Kérberl derOMR
Gehobene Gastronomie = Vielfalt

Kunstszene Tittmoning
Anzahl ausreichender Hotels / FeWos
besonderer Art Renn-/Radwegenetz

Ganzjahriges kulturelles Angebot Wanderwegenetz
Wellnessgarten

Landhaus Tanner

M
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i
cniemsee
C lemgau
EI—eL:

e

Alter:

36 Jahre

Wohnsituation:

Mietwohnung in einem Reihenhaus in
Ludwigshafen

Lebensumstinde:

Verheiratet mit Christian (40 Jahre)
Gemeinsamer Sohn Lukas (5 Jahre)

Beruf:

Kerstin ist Steuerfachangestelite,
Christian ist Teamleiter in der Industrie;

k&ﬂ% 5 M ,adaptiv-pragmatisch”

Lebensart und -weise:

Mediennutzung und
Informationsverhalten:

Sozial verwurzelt, viele Freunde

Versucht Beruf und Familie gut zu vereinbaren
Sportlich aktiv (Laufen, Radfahren, Pilates, Yoga)
Gelegentliche Shoppingausfliige an Wochenenden

Kaufverhalten: sehr flexibel, Preis-Leistungs-Verhaltnis
muss passen =

Sehr regelmaBige Nutzung von Smartphone und Tablet,
um im Internet zu surfen; Sohn Lukas nutzt die Gerate
schon mit

Apps zum Shoppen, Musik héren und Spielen

Soziale Netzwerke (Facebook, WhatsApp, Instagram),
um mit Freunden in Kontakt zu bleiben

Streaming-Dienste (Netflix, Amazon Prime)
Lifestyle-Magazine (Glamour oder Eltern)
Informationsquellen zur Urlaubsplanung: Webseiten von
Reisezielen und Unterkiinften, Ergebnisse von Suchma-
schinen, Reiseportale, Buchungsplattformen, Blogs, Apps
(TripAdvisor, Google Maps), redaktionelle Berichte,
Prospekte und Kataloge, Empfehlungen von Freunden

Buchung der Reise:

« Online Uber bekannte und vertrauenswiirdige Portale
« Direkt online bei den Unterkiinften

Urlaubsverhalten:

+ Bevorzugt familienfreundlichen Betrieb mit gutem

Preis-Leistungsverhaltnis

+ Angebote fir Kinderbetreuung sind erwiinscht

Mit Vorrang werden Betriebe ausgewahlt, die eine Gaste-
karte bereitstellen; Pauschalangebote sind willkommen

+ Aktiver Familienurlaub (kleinere Wanderungen, baden)
+ Shoppingausfliige in nahegelegene Stadte

Nach dem Urlaub:

Bewertet Unterkunft und Restaurants auf bekannten
Plattformen

Teilt Urlaubsfotos und Erlebnisse auf WhatsApp, Facebook
oder Instagram

Erstellt ein Fotobuch

Bitte nicht!

« Familienunfreundlichkeit in Hotels oder Gastronomie
+ Schlechte Internetverbindung
+ Kein Kinderprogramm

Haushalts-Nettoeinkommen: 3.000 € im Monat
Informationen: www.chigmsee-chiemgau.info/partnemetz  © Chiemgau Tourismus e.V.




Chancen & Herausforderungen ,,Kerstin Schnell”

Starken der Region

»

»

»

»

»

»

»

»

Instagramability

Herzlichkeit & Geselligkeit
Online-Buchbarkeit

Ansprechende Website, Infomaterial
Findet Naturanbieter

Nahe zu Salzburg

Urlaub auf dem Bauernhof

Abwechslungsreiches Angebot /
Abenteuer

Chancen

B

B

B

B

B

Abwechslungsreiches Angebot /
Abenteuer

All-Inclusive-Modelle
Premium-Rad-/Wanderwege
Bewertungskultur

Camping

Schwachen der Region

B

»

B

B

Gemeinsame Gastekarte
Internet
Zu wenig familienfreundliche Hotels

Mehr digitale Angebote (App, Buchbarkeit,
AR)

\’-\/—-_"
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Zielmatrix (Startzeitpunkte)
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3. So kénnen Sie sich ins Geschehen einbringen

Uns gerne auch ofter mal besuchen und nachfragen
(Schulungs-)Angebote wahrnehmen, die von uns kommen
Sich in unser Vermittlungssystem IRS18 aufnehmen lassen
Die Verfiligbarkeiten im System zuverlassig pflegen

Gute telefonische Erreichbarkeit fiir Riickfragen oder

Vermittlungen
~—
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3. So kénnen Sie sich ins Geschehen einbringen

> Nutzung des neuen , Gastgeber-Bereichs” auf www.waginger-
see.de/login -> User: gastgeber | Passwort: waging

» Bewerbung als ,Gastgeber des Monats” & prominente
Platzierung sichern

» Kostenfreie Bilder zur Verfiigung gestellt bekommen & fiir
eigene Website nutzen

> Integration der Webcam auf eigener Internetseite

\’-\/'—‘
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Webcam PANOMAX

& C & httpsy//waging.panomax.com

* @
Waging am See - Standort Luger Hof - Krautenberg i ° ! IMPRESSUM KLEINE ABENTEUER WASSERTEMPERATUR UBER UNS KONTAKT [4
Y

by benno stockklauser

———
WAGINGER SEE

¥ 16.03.2019
Datenschutzerklarung : 17:30 :
UBERSICHTSKARTE | UNTERKUNFTSSUCHE | WETTER | TIMELINE ARCHIV TEITRAFFER | VERANSTALTUNGSKALENDER | HOT SPOTS | BEST SHOTS | E-CARD
ormationen zur Region w Hier erhalten Sie aktuelle Informationen zur Regio ier erhalten Sie aktuelle Informationen zur Region ww
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4. Das wollen wir lhnen mit auf den Weg geben

,Statten Sie lhre eigene Internetseite mit aktuellen und
ansprechenden Fotos der Unterkunft aus.”

,Lassen Sie sich in unserem Vermittlungssystem IRS18
aufnehmen und pflegen Sie die Belegungen.”

~———
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4. Das wollen wir lhnen mit auf den Weg geben

,Bei Fragen, Unklarheiten oder Problemen stehen wir mit Rat
und tat zur Seite. Gehen Sie offen auf uns zu.”

»Wir sind ein nettes, kollegiales und kompetentes Team, das
immer ein offenes Ohr fiir Vermieter hat. Wir wollen mit

Ihnen zusammenarbeiten.”
WAGINGER SEE
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Vielen Dank

...fur die Aufmerksamkeit

—~—
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5. Fragen und Anregungen?

Sehr gerne ©

O
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6. Sehen wir uns noch im Meetingland?

Ko Chiemgau L4
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www.meetingland.de/live/chiemgau
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